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SOMOS EL PERIODICO LIiDER DEL PAIS

EN DIGITAL E IMPRESO

Desde el 2013, %Nm%w J\'?
El Ur.n.versal 9nlme EL UNIVERS AL
es el sitio de noticias con .
mayor trafico del pais de
acuerdo a Comscore.

El Universal es el
periodico mas
leido de acuerdo al

Estudio General de
Medios.

S ELUNIVERSAL

Partidos se quedan
ilegalmente con

tlatos dg electores -

Z-ELUNIV ERSAL

.
N Margente intormads v rosibe

/ Nuestras News\etters
*.
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ACERCA DE NOSOTROS

Somos especialistas en contar las historias de
las grandes marcas.

El liderazgo y experiencia como generadores de
contenido informativo son sélo una parte del
valor agregado que ofrecemos a nuestros
clientes.

Asesoramos, ejecutamos y perfeccionamos
productos editoriales, en diferentes
plataformas, para entregar resultados que
acompafnamos con una serie de conclusiones
que benefician a nuestros socios.

El objetivo es conectar con la audiencia
indicada con el fin de mejorar el valor percibido
de una marca y la vinculacioén

con su publico objetivo.
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IMPRESO

LECTORES

3.6

MILLONES

B comscore

NUESTRO ALCANCE MENSUAL

45.40 MILLONES

PERSONAS ALCANZADAS

Diciembre, 2022
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WEB REDES SOCIALES
USUARIOS UNICOS SEGUIDORES

22.73 MILLONES

50.7 Millones de Sesiones
130.2 Millones de paginas vistas

91.1% Porcentaje de Mobile

00:02:31 Promedio de tiempo por pagina

Periodo: 1 al 31 de Diciembre 2022 | Fuente: Comscore, Google Analytics, 2022

2009
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3.8
670

17.23 MILLONES

Millones

Millones

Millones

Miles
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TIRAJE CERTIFICADO

LUNES Y DOMINGO 158,000 Ejemplares
695,200 Lectores

MARTES A SABADO 105,000 Ejemplares
462,000 Lectores

4.4 pass along

Circulamos en los 32 estados de la Republica

Pass along: Promedio de personas que leen cada ejemplar. | Fuente: Padréon Nacional de Medios Impresos SEGOB 2021 T
/ ELUNIVERSAL
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PERFIL DEL LECTOR

El diario lider impreso con mayor numero de

LECTORES EN MEXICO POR MES

IMPRESO SEXO ONLINE

SEXO

(7))

E EDADES NSE EDADES

i1 -~ A1

14%
g 1898 2598 488 | BB
30%
34%
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UNO DE LOS MEDIOS NACIONALES DE MAYOR CONFIANZA

Refrendamos nuestro compromiso de entregarte todos los dias la

INFORMACION MAS COMPLETA, PLURAL Y OBJETIVA

15%

Confia = % obtenido de 6 a 10 en
una escala de 10.

No confia = % obtenido de 0 a 4.
Indiferente = 5.

Se excluyd a aquellos que no habian
oido hablar de cada marca.

B CONFIA ®mNO CONFIA INDIFERENTE

Fuente: Reuters Institute Digital News Report 2022
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EL MEDIO IMPRESO Y EN LINEA
PREFERIDO POR LOS MEXICANOS

TV, RADIO Y MEDIOS IMPRESOS ONLINE
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TV Azteca Televisa El Universal Imagen Milenio El Universal TV Azteca  UnoTV Televisa  Aristegui

- - - . - online noticias noticias noticias noticias
Noticias  MNoticias Noticias  Noticias - . -
online online online
Porcentaje de consulta semanal Porcentaje de consulta semanal
B Consulta semanal P Mas de 3 dias por sermana Consulta semanal [l Mas de 3 dias por sermana
TV, Radio e Impreso TV, Radio e Impreso Medios en linea Medios en linea

Fuente: Reuters Institute Digital News Report 2022
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‘ ' 3.82M

51 M 3.9M

Fuente: Social Blade, Enero 4, 2023

21M
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EL MEDIO DE NOTICIAS EN MEXICO

o 3,820,000
SUSCRIPTORES

EL UNIVERSAL es lider en
reproducciones* en YouTube por
encima de medios con salida en
television

SUSCRIPTORES
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NUESTRAS MARCAS

| “AVISO OPORTUNO

ELUNIVERSAL /

&

f
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https://de10.com.mx/
https://www.nosotras.com.mx/
https://www.generacionuniversitaria.com.mx/
https://www.avisooportuno.mx/
https://www.viveusa.mx/
https://www.revistaclase.mx/
https://www.elgrafico.mx/
https://www.eluniversal.com.mx/
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OFRECEMOS SOLUCIONES

Creamos productos multimedia a la medida de

NUESTROS CLIENTES

| | ~ Distribucion
Eventos w0 Geo-segmentada

/ EL UNIVERSAL
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PUBLICIDAD IMPRESA
EDICION DIARIA MARCAS
o b  Publicidad Regular « El Universal

A._ oosamu, EEG SO * Suplementos Especiales  El Universal Querétaro
| ELUNIVERSAL =@ * Suplementos Regulares « ELl Universal San Luis

#7A} SEPgasta$34millones Eiy * Suplementos Personalizados « El Universal Oaxaca
st CVACSYGSPENSas - g » Acciones especiales (Semanario)

(Aniversarios, lanzamientos) « Aviso Oportuno
* Encartes + EL Grafico
« Branded Content  EL Grafico Morelos

 Entrevistas
 Cobertura de Eventos
« Edictos

* Desplegados

* Avisos de Ocasion
 Esquelas

« Cartas y Convocatorias
* Publirreportajes

—_—
T MMOLRGE A Pyt
™ UNAM A DAR H

RESOLUGION E
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PUBLICIDAD DIGITAL
PRODUCTOS MARCAS
 Display » El Universal &
(Desktop, Mobile, In app)  El Universal Querétaro &
* Patrocinios  El Universal San Luis @
« Formatos de alto impacto  El Universal Oaxaca ®,
 Branded Content (Semanario)
Upone e sueyss e e |+ ELUniversal Puebla § 5
infografias) e AvViso Oportuno @D
* Native Ads * El Grafico ®
* Video * Revista Clase ®
(In.streamyOut .stream) R De 10 @D
* Rich medlg . Vive USA &
* Redes sociales @

 Generacion Universitaria dm

(FB, TW, IG, IN, Telegram) @
* Nosotras {m

e Audiencias

(77 clusters + segmentacion de adserver)

» Newsletter con Branded Content
e PMP
Flipping Books

/ ELUNIVERSAL


https://www.eluniversal.com.mx/
https://www.eluniversalqueretaro.mx/
https://de10.com.mx/
https://sanluis.eluniversal.com.mx/
https://oaxaca.eluniversal.com.mx/
https://www.eluniversalpuebla.com.mx/
https://www.avisooportuno.mx/
https://www.viveusa.mx/
https://www.generacionuniversitaria.com.mx/
https://www.elgrafico.mx/
https://www.revistaclase.mx/
https://www.nosotras.com.mx/
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SUPLEMENTOS

Contamos con una gran variedad de

SUPLEMENTOS EN EL ANO

gene KSR
=il TAMARNOS TEMPORALIDAD
P « Semanales
* Regularesy « Mensuales
Especiales Estandar e Trimestrales
27 cm x 53 ¢m « Semestrales
 Anuales
 Ediciones Especiales
Tabloide forros Couché
28 cm x 31 cm

/ ELUNIVERSAL
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BRANDED CONTENT

Vehiculos eléctricos por un planeta mas verde

C on ta mos con ex p e rto S en - iY:uTubg ya reemplazé a la teleViiw:mm

periodismo, mercadotecnia y
meétricas, que te asesoraran e
impulsaran la informacion que
tu marca quiera comunicar.

Es asi como hemos publicado
contenido en nuestras diversas

HUAWEI nova 8

secciones, verticales y f Ly = o =3 e
e ) r 4,' £ i
suplementos. ART'ESANTKjf

\.’:\%"“

o®m o G0 0
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VENTAJAS DEL BRANDED CONTENT

* No es invasivo.

* Genera una conexion emocional con la marca.

« Tiene mayor permanencia en la mente del
consumidor.

 Tiene un gran potencial viral.

* Mejora el posicionamiento de la marca.

* Genera engagement y fidelizacion.

« Potencializa las conversiones: puede ayudar a
fomentar registros y leads.

« Aumenta la interaccion.

 Crea comunidades y nuevas audiencias para la
marca.

 Es una buena forma de interactuar con
clientes.

&

/ EL UNIVERSAL
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EVENTOS

Generamos eventos virtuales con ML Vil TIE REL .
participacién de empresas, marcas y S e X Asisevivio Chivas Regal
reconocidas personalidades de la N SupremacyKings &

Queens Night

industria, para abordar diferentes
tematicas de interés para la audiencia.

Estas transmisiones se realizan en

nuestro canal de YouTube y Facebook M
Live, pudiendo ser en vivo o grabado para (2 Tdi i ? ags 22 NOV
su programacion posterior. s . WA, <~ 19:00horas

P : ’4 ¥ A\;’: EluniversalOnfine 0
- | r g A i El Universal
Da clic para ver ejemplos °

© chivas Regal (@D

© Chivas Regal (@D

NI RS ™~

/ ELUNIVERSAL


https://www.youtube.com/watch?v=XsB5EAxM6KM
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/ElUniversalOnline/videos/696396951699145/

IS4

CONVOCATORIA DIiA DEL EVENTO POST EVENTO

® Neswsletter ® Streaming ® Pagina con crodnica

Invitacién con informacién Transmision del evento del evento + Nota / \
del foro www.eluniversal.com.mx/ ; ;
y el canal de YouTube y Web . Da clic para ver ejemplos
Facebook de ELl Universal Contenido
® Menciones en Redes: + enlace con reportero y Se requiere: Linea
FB, IN, iG TW gspecialista dg la marca o Gr.éfi.ca del e\{epto
Invitacidn con informacion invitado especial en (Cintillo en pagina)

del foro Mexico o eBay @

QBimbo(@D

® Nota Patrocinada Destacado en home

Con informacién previa al del evento

evento- Invitacién con Contenido + video sobre la
datos del foro iniciativa ! .
Se requiere: Tematica Se requiere: Linea Grafica . ‘ o Omron @
’ del evento. .

invitados y agenda 7 AN
confirmada < A © Oomron @
Menciones en Redes: {1 AR 71 1 K
® Llamado a la nota en FB, IN, iG TW | ' ’
home Invitacion el dia del evento

Posicién destacada en y antes del inicio de la
Home transmision con link de la

transmision

© eBay @3

R EF



https://www.facebook.com/watch/live/?ref=watch_permalink&v=300207697922765
https://www.youtube.com/watch?v=u12mRBtInnM
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.youtube.com/watch?v=10xSO81KuPo
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.youtube.com/watch?v=FnfJlPcaL1A
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VIDEO

Nos sentimos orgullosos de poder transformar tu informacion en
historias en video. Contamos con equipo de grabacion, edicién y
redes sociales para impactar al publico que quieres llegar.

@ SIBESS30R [RTe) Hesgse.
para trabajar en México?

Te asesoramos y te acompanamos en todo el proceso.

18:00horas
Realizamos  videos explicativos, producciones corporativas,

streaming, entrevistas, coberturas de eventos, unboxing, pruebas de
manejo, reviews, reels y mas.

VIDEO ENTREVISTAS, WEBINAR, FOROS Solicitar Cotizacion

-

~

Da clic para ver ejemplos

O shell (@D © cuerno Masaryk@

© Kavak (@D © Promperd (@D

- /
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https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/ElUniversalOnline/videos/669484254790543/
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/?v=2325847164148863
https://www.youtube.com/watch?v=XH4euy_IiXE
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/?extid=CL-UNK-UNK-UNK-AN_GK0T-GK1C&v=299425817841876
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FORMATOS DE VIDEO

Da clic para ver ejemplos

(o) Tipo documental @D

© Voz off, sélo grabacién @D
© Conductor a cuadro (@D

© Lifestyle @D

© Review @D

© Entrevista (@D

© Tipo Play Ground (@3

/ ELUNIVERSAL


https://www.youtube.com/watch?v=qZAlgY8GgOY
https://www.youtube.com/watch?v=X1oxETkDoA8
https://www.youtube.com/watch?v=JqCNcS42eeE
https://www.youtube.com/watch?v=uMT4Kze5TWA
https://www.youtube.com/watch?v=YHNFi3lZ2fI
https://www.youtube.com/watch?v=XH4euy_IiXE
https://www.youtube.com/watch?v=PL8ZxIcsH1Q

REDES SOCIALES

Distintos modelos de impacto visual en
redes sociales:

* Facebook: Crossposting, PinPoint y Anuncio
carrusel.

« Twitter: Video en directo y publicacién fija.

* Instagram: GIFS, Carruseles, secuencia de
stories, reels, IGTV y guias.

ﬂ)a clic para ver ejemplos \

© Xiaomi @D O seat @D

O Promperu @D O Xiaomi (@D

N J
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https://www.facebook.com/ElUniversalOnline/videos/425030869118594/
https://www.instagram.com/reel/CRNNA5yiKVO/
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.instagram.com/reel/CQhd4NrBc4_/
https://www.instagram.com/tv/CUWEqVXICcs/?hl=es-la
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COTIZADOR Y
ESPACIOS PUBLICITARIOS

Te invitamos a utilizar nuestras plataformas interactivas para conocer tamanos, formatos y
precios de publicidad impresa y digital.

RO o G i ] 5 !
v O T - BN L3 8 ¥
2533338583355 35353 2

A € &

{ g ¢

; [ i} L &

. . z .
it BEE 5
z 3

MEGA BANNER

970 x 250 px 980 x 250 pXx

Cotizador de Publicidad impresa @D Formatos digitales @D
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https://publicidad.eluniversal.com.mx/Publicidad/Cotizador/2022/Cotizador.html
https://publicidad.eluniversal.com.mx/Publicidad/Cotizador/2023/Cotizador.html
https://publicidad.eluniversal.com.mx/Publicidad/Formatos_2023/Home/Home_EU_2023.html
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