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EL GRAFICO es el periddico
con el indice de lectoria

mas alto en la categoria de
periodicos populares

it | — 5
\ e R Far Y —
] j REEY .
L 4 g AN S
. o~ L e
\ ] #
=
\ i . |
|| 1}
1 ey R
-
d .
. \
3= ==
il .
L & T
4 -

=,

“GRAFICO

294

U 4




NUESTRO ALCANCE

10.43 MILLONES rersonas alcanzadas

IMPRESO 8.56

O=0 WEB 883.2

1.55
2.76

79.6%
00:02:11

J=( RRSS 993.6

Mil Lectores

Miles de Usuarios Unicos

Millones de Sesiones

Millones de Paginas vistas
Porcentaje de usuarios en dispositivos Moviles

Promedio de tiempo por pagina

Miles de Seguidores

€)eso.0mit € 128.6 vit ) 123.0 mit (6) 53.0 wil

Periodo: 1 al 31 de Enero 2024 | Fuente: Go

ogle Analytics, 2024
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Somos generadores de contenido informativo de valor.

| AMANEGER

EDICION DIARIA ) ,,."""* -W"

* Publicidad Regular

* Encartes

* Branded Content

* Entrevistas

* Cobertura de Eventos
* Edictos

* Desplegados

* Avisos de Ocasion 1 B
+ Esquelas G| /| EcaTERROR

- Cartas y Convocatorias Sthois s | IIEJEJ NO PARA =
* Publirreportajes
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MEDIOS DIGITALES

PRODUCTOS * Rich media
* Display * Redes sociales

Desktop, Mobile, In app FB, TW, IG, IN, Telegram
* Patrocinios * Audiencias

77 clusters + segmentacion

*+ Formatos de alto impacto de adserver
* Branded Content  Newsletter con Branded

Unboxing, reviews, Content

entrevistas, coberturas,

mesas redondas, foros, e PMP

pruebas de manejo,

tutoriales, reels, infografias * Flipping Books
* Native Ads

* Video
stream y Out stream
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Paul Stanley le hace el fuchia sus

amigos de" Hoy', se casay no los inv
al bodorrio Y "o

¢Campo maldito? Asile haido a Cruz
Azuly América en la Ciudad de los
Deportes

Trailero embarra a taxi en pos
a5 personas lesionadas, en \ztap

BRANDED CONTENT EN
NUMEROS

MILLONES DE
PAGE VIEWS
EN NUESTRAS

NOTAS DE BRANDED

MILLONES DE
IMPACTOS EN
POSTEOS

REDES SOCIALES

D
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@.c sevA omron & ()
UVM POSADAS cRn

O sears @

-anbDRea- g% banregio walmart

&5 Actinver IROS KAVAK
P 7P @@ e A,
€mma’ ‘L elektra *fuel!
| A/cmex PANDORA & Santander
| OpPpPO g!vé % Heineken AdeS
citibanamex&$ epcland LACOSTE &=

EXMA I_UUﬂa ' PayPal ]E BANCOMEXICO

PRADLL &) mudafy TIpidi Uber

[=] NanoPay

i, - & BD @

BRANDED CONTENT EN
NUMEROS

D\
Hotlyygs  Narmoit P s
INTERCERAMIC
T @4 w D @

JCRUPO PM

Tall Colgate
AstraZeneca INfinix : b

EAPURINA QHSBC Canel’s
ciel

@ uNITEC @@> SHEIN

$ SUZUKI fohmonsfolmon L2z,

c ‘ crenifiel  alestra ™

\/ Norton

GBM DOMESTIKA CASIO.

Proﬁura OMICRON ZZ CyberPuena‘ kOnﬁO
OlxAutos MARS HONOR aplazo /2

FLVIBANTA ¥ cuema kaspersky AMGEN

D
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contentstudic

No es invasivo.

Genera una conexion emocional con la
marca.

Tienen mayor permanencia en la mente
del consumidor.

Tiene un gran potencial viral.

Mejora el posicionamiento de la marca.
Genera engagement y fidelizacion.
Aumenta conversiones: puede ayudar a
fomentar los registros y los leads.
Aumenta la interaccion.

Crea comunidades y nuevas audiencias

para la marca.

VENTAJAS DEL BRANDED
CONTENT
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BRANDED CONTENT

contentstudic

~q )
(, 1{1'\‘() Ovoo % ELUNIVERSAL
Py fe pant eta

NOTICIAS ~ EVENTOS ~ REALEZA  ES

Contamos con expertos en
periodismo, mercadotecnia
y métricas, que te :
asesoraran e impulsaran la \ e . | s qete
informacion que tu marca : ‘ ’

quiera comunicar.

Es asi como hemos
publicado contenido en
nuestras diversas secciones,
verticales y suplementos.

K30 y Usaiin Bolt apuestan por ik tecnologia p
Universal

o
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EJEMPLOS BRANDED CONTENT

Da clic para ver cada uno de los ejemplos
= ETLUNINVECESAL . ¢ L ENIVERRAL . = & ELUNIVERSAL
= e =X e — s ]
e P et P 4 v

§ECLUNIVERSAL s
e —— -1

‘mor iy Mlsarte’; L klwterls que comvertird a
Elizakath Olsan oo fu peor pesadilla

Feepe 0 -

e= ] e e N R
’:“\ \\\\U,a/
“ =

& ELURIVENENL * & ELURIVIRELL - ETLUNIVINSAL . B UNIVIRSAL
-] . -1 -] = - = EE
aDinens bajo & colohia® Cussta K te imdts & uipt risn theran Las mujenes de vivis una
despertario cam una tash de rendimiests del 5 sntermadad del corartan™
aranal

1 Sazonaton qus 10 puide FATAr 6 Lis Cocin
e AR

somom 9"

Gace o

GRFLY
Y U
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https://www.eluniversal.com.mx/cartera/equidad-de-genero-el-elemento-que-necesitan-las-empresas-para-avanzar-revela-amazon-mexico/
https://www.eluniversal.com.mx/ciencia-y-salud/que-riesgo-tienen-las-mujeres-de-vivir-una-enfermedad-del-corazon/
https://www.eluniversal.com.mx/cartera/dinero-bajo-el-colchon-cuenta-nu-te-invita-a-despertarlo-con-una-tasa-de-rendimiento-del-9-anual/
https://www.eluniversal.com.mx/menu/asi-puedes-conseguir-un-sabor-unico-en-tus-platillos-con-este-sazonador/
https://www.eluniversal.com.mx/menu/los-mejores-regalos-para-un-papa-foodie
https://www.eluniversal.com.mx/techbit/roku-transformando-tu-forma-de-ver-television/
https://www.eluniversal.com.mx/menu/10-restaurantes-que-te-transportan-a-espana/
https://www.eluniversal.com.mx/espectaculos/amor-y-muerte-la-historia-que-convertira-a-elizabeth-olsen-en-tu-peor-pesadilla/

EJEMPLOS BRANDED CONTENT

Da clic para ver cada uno de los ejemplos

= S ELUNIVERSAL

=  SELUNIVERSAL e =  SELUNIVERSAL e = &ELUNIVERSAL e

p = e i = e g [ cocueca B o -oe ] 8 esoucaily ...

umple tus propésitos poniéndote en forma de agua, un p de salud Aqui te decimos por qué es momento de tener Cuernavaca i ion: la
stblica un auto hibrido puerta a un entorno paradi

:on Claro Shop

\t}

R R N2 iy

= = = =

“n n K “n
= SELUNIVERSAL o = SELUNIVERSAL o = S ELUNIVERSAL °
§ [occen Y o ] 8 0 g s ]
Zmpresa de insumos para automéviles genera Pruebas de deteccién temprana una [McEnroe vs McEnroe por Michelob Ultra, el Con intensidad, fuego y adrenalina, Takis

d i para el di primer partido de tenis entre una persona real presenté “De Todo Mucho”

0 en la segurid: stri

oportuno del cancer colorrectal

st enfermedd ocupa e se

\i/7 Az,
T - PN R i
i I El Z
“n 1
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https://www.eluniversal.com.mx/autopistas/aqui-te-decimos-por-que-es-momento-de-tener-un-auto-hibrido
https://www.eluniversal.com.mx/autopistas/aqui-te-decimos-por-que-es-momento-de-tener-un-auto-hibrido
https://www.eluniversal.com.mx/ciencia-y-salud/pruebas-de-deteccion-temprana-una-herramienta-fundamental-para-el-diagnostico-oportuno-del-cancer-colorrectal
https://www.eluniversal.com.mx/cartera/empresa-de-insumos-para-automoviles-genera-exito-en-la-seguridad-industrial
https://www.eluniversal.com.mx/destinos/huayacan-cuernavaca-curamoria-collection-la-puerta-un-entorno-paradisiaco
https://www.eluniversal.com.mx/autopistas/aqui-te-decimos-por-que-es-momento-de-tener-un-auto-hibrido
https://www.eluniversal.com.mx/cartera/rellenadoras-de-agua-un-problema-de-salud-publica
https://www.eluniversal.com.mx/de-ultima/cumple-tus-propositos-poniendote-en-forma-con-claro-shop/

Hay un area especializada para desarrollar diversos disefos y
formatos. El equipo de Infografia de EL UNIVERSAL obtuvo
oro y plata en los Premios Internacionales Malofiej,
considerados como el Pulitzer de infografia.

Vehiculos electricos por un planeta mas verde
* Redes sociales Toesseee Bomeers  Emeeeee
s Impreso -
» Digital

‘e CALIENTAEL — L
TABACDSIN I g
QUEMARLD

LA NICOTINAESTA
NATURALMENTE
PRESENTE ENEL
TABACD

INFOGRAFIAS

DIFERENCIAS ENTREIQ0S Y UNVAPORZADOR

Da clic para : CALIENTA TABACO
i G “%y - o FEALNOUN =i
ver ejemplo > ; N+ ah Uaunocon

6 mend | eeem 0 0 i

UN TENTEMPIE LIBRE DE ETIQUETADOS

Prepara €l

sandwich ideal

e nodamns.

CON NICOTINA

D
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https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/54013055680/posts/pfbid0EiuXA2oEVyWDDJTinbC5AbgUQMWiSf93jjBRYM2MTEuoD6yWGasQHrWFMv2NRXZQl/?d=n&mibextid=otigII
https://www.de10.com.mx/

EVENTOS

Generamos eventos virtuales con participacion de empresas, marcas y reconocidas
personalidades de la industria, para abordar diferentes tematicas de interés para la audiencia.

Estas transmisiones se realizan en nuestro canal de YouTube y Facebook Live, pudiendo ser
en vivo o grabado para su programacién posterior.

Mesa de Debate presentada por:

OomROonN

B UNTYERSAL

INDUSTRIA 4.0

La automatizacion como
aliada de las empresas

Da clic para
ver ejemplo

Un espacic en el que expertos nos guldrin hacia el future 3 ¥
Sigue la transmisidn en vivo este 16 de fabr F‘ / F r'?uﬁﬂWﬂSﬁBﬂﬂ]
18:00 hrs a través de nuestros canales de | h £ it suﬂremwﬁmgsﬁ

g - Queens Night

Chivas Regal () artes
= 0

EL UNIVERSAL

0
o

. 4

Chivas Regal
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https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/ElUniversalOnline/videos/696396951699145/
https://www.youtube.com/watch?v=XsB5EAxM6KM

FOROS

Descubre foros especializados en EL GRAFICO, donde expertos lideres comparten
conocimientos sobre finanzas, salud, sustentabilidad y otros temas de relevancia.

Disefiados para satisfacer tus necesidades, estos espacios te ofrecen informacién respaldada
por especialistas. Ademas, no solo ofrecemos contenido de calidad, sino que también
contamos con el mejor alcance digital en nuestros foros. Estos espacios son creados para
audiencias especificas en cada industria, asegurando discusiones relevantes y personalizadas.

Da clic para ver
ejemplo

nk Bimbo

B ELUX IVEREAL [issns e ]

ELUNIVERSAL

uk eBay

fk eBay

n Omrom
| 3

kam rom

mh:n?l i.

o, [
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https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.youtube.com/watch?v=u12mRBtInnM
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/live/?ref=watch_permalink&v=300207697922765
https://www.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.youtube.com/watch?v=u12mRBtInnM
https://www.youtube.com/watch?v=FnfJlPcaL1A&feature=youtu.be

ETAPAS FOROS

ONVOCATORIA

Neswsletter
Invitacion con informacion del foro
5dias

Menciones en Redes: FB, IN, IG, X POST EVENTO
Invitacion con informacion del foro
4 dias

Nota patrocinada e Pagina con crénica del evento
Con informacién previa al evento- Invitacion con + Nota Web

datos del foro

Se requiere: Tematica, invitados y agenda

confirmada . , L e
7 dia Se requiere: Linea Grafica del

evento (Cintillo en pagina)
Llamado a la nota en home 1dia

Posicion destacada en Home
71dia

Contenido

Streaming

Transmision del evento www.eluniversal.com.mx/
y el canal de YouTube y Facebook de El
Universal + enlace con reportero y especialista
de la marca o invitado especial en México

7dia

Destacado en home del evento
Contenido + video sobre la iniciativa

Se requiere: Linea Grafica del evento.
1dia

Menciones en Redes: FB, IN, IG, X
Invitacion el dia del evento y antes del inicio

DIA DEL EVENTO ‘

de la transmisién con link de la transmision @l V
7dia RA

—20,
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VIDEO

Nos sentimos orgullosos de poder transformar tu informacion en historias de video.
Contamos con equipo de grabacion, edicion y redes sociales para impactar al publico

que quieres llegar.

Te asesoramos y te acompafiamos en todo el proceso.

Da clic para ver
ejemplo

°iKavak

Cuerno
k Masaryk

f Promperd . . i
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https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.youtube.com/watch?v=XH4euy_IiXE
https://www.facebook.com/watch/?v=2325847164148863
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/?extid=CL-UNK-UNK-UNK-AN_GK0T-GK1C&v=299425817841876
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/ElUniversalOnline/videos/669484254790543/

Realizamos videos explicativos,
coberturas de eventos, unboxing, pruebas de manejo, reviews, reels y mas.

u“’

Da clic para ver ejemplo
Tipo documental

Voz off, solo

grabacion

Conductor a cuadro

Lifestyle

Review

Entrevista

FORMATOS DE VIDEO

producciones corporativas,

streaming,

entrevistas,

“GRAFICO
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https://www.youtube.com/watch?v=JqCNcS42eeE
https://www.youtube.com/watch?v=XH4euy_IiXE
https://www.youtube.com/watch?v=YHNFi3lZ2fI
https://www.youtube.com/watch?v=qZAlgY8GgOY
https://www.youtube.com/watch?v=uMT4Kze5TWA
https://www.youtube.com/watch?v=JqCNcS42eeE
https://www.youtube.com/watch?v=X1oxETkDoA8

REDES SOCIALES

Distintos modelos de impacto visual en redes sociales:

ﬁ Facebook: Crossposting, PinPoint y Anuncio carrusel.
® X: Video en directo y publicacion fija.

@ Instagram: GIFS, Carruseles, secuencia de stories, reels, IGTV y guias.

Da clic para ver
ejemplo

Promper
2 Y I'F . ;
\‘giaomi P f:' F : : . - ‘
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https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/ElUniversalOnline/videos/425030869118594/
https://www.instagram.com/tv/CUWEqVXICcs/?hl=es-la
https://www.instagram.com/reel/CRNNA5yiKVO/
https://www.instagram.com/reel/CQhd4NrBc4_/
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink

REELS

Los Reels son una forma atractiva y entretenida de llegar a el publico objetivo.

Tenemos talento de diferentes edades y especialistas en diversos temas para conectar con
la audiencia deseada o formatos animados.

Da clic para

ver ejemplo nstagnam

STUIRVADDE!
B IDAY L ROBAREETT !

L r-sp:fionchdc-r(rm
: te
~<ARLOS BARCIA Or7Ar,
CEO de Kayar
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https://www.instagram.com/reel/CzE4aSZRPym/
https://www.instagram.com/p/Cs7bTM7y55E/
https://www.instagram.com/p/CvGwe34sEHt/
https://www.instagram.com/p/C0zRdIUrZ-9/

CASO DE EXITO GRUPO BIMBO

B
_e VIDEO Y REDES SOCIALES 0

Sumadas ambas plataformas mas de

670,500 reproducciones

el universal X Qa i [Ex] v

£+-EL UNIVERSAL

El gran diario de México _

vw.eluniversal.com.mx

El Universal o Personalizarcanal  Administrar videos
@ElUniversalMex 4.4 M de suscriptores 101 k videos

Cuenta oficial de YouTube de EL UNIVERSAL. El Gran Diario de México. Co_  »

Da clic para
ver ejemplo

sluniversal.com mi y 4 vinculos més

PAGINA PRINCIPAL VIDEQS SHORTS ENVIVOD PLAYLISTS COMUNIDAD MEMBRESiA CANALES INFORMACI >

Pl Movilidad mas limpia: El papel de las empresas en la transician hacia los
vehiculos eléctricos

ElUniversal @ 65 ko estén vierds

En este fora te presentamos los avances mids destacados en tecnlogia de vehiculos eléciricos en los ditimes
aios y c8imo estén infiuyenda en |a transformacitn de fa industria automatriz..

Tendencias Reproducir tedo
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https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/ElUniversalOnline/videos/656494642792450
https://www.youtube.com/watch?v=pKcsZSOJ6fo

CASO DE EXITO GRUPO BIMBO

REDES SOCIALES ‘@’

ELUNIVERSALMX

Las estadisticas relacionadas con mensajes, por ejemplo, las < Publicaciones

veces que se compartieron y las respuestas, podrian ser

inferiores a las esperadas debido a regulaciones en materia :
P 9 eluniversalmx &

de privacidad en algunas regiones. eluniversalmx - Audio original

ELUNIVERSAL

Viajeala

sustentabilidad:
Grupo Bimbo apuesta
por la electromovilidad

Da clic para
ver ejemplo

Resumen ®

Alcance

Interacciones del reel

“GRAFICO
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https://www.instagram.com/reel/Cw-hEUXLg8L/

-CASO DE EXITO GRUPO BIMBO

ol 677,000

Reproducciones

BI M B i nvn"TUhem . . .

FORD CARTER

Da clic para
ver ejemplo

Movilidad mas limpia: El papel de las empresas en la transicién hacia los vehiculos eléctricos

A El Universal
Qo= oD T T T
471 M de suscriproees
677 kvistas Ti i ilidad i ectricos poBi

vieo Q) “GAIFC0
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https://www.youtube.com/live/pKcsZSOJ6fo?feature=share

CASO DE EXITO GRUPO BIMBO

> Home Page

£ ELUNIVERSAL Q  Término de biisqueda [ saapus @ | ¥ |

33/
&
O

MAS DE EL UNIVERSAL

AIRFRANCE 7

SALIDA DESDE CIUDAD DE MEXICO

. 1 =9 crsnsmirom: 7 "3 Boem
"GRAFICO
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CASO DE EXITO
MERCEDES BENZ

VIDEO

Nuestra area en conjunto con el equipo de video y Autopistas, logrd planear, ejecutar y producir 2 piezas
con las cuales, la marca alemana se sintié satisfecha.

Se obtuvo un gran engagement entre la audiencia y la marca. Gracias a estos videos, la marca obtuvo
varios clientes potenciales.

Este proyecto fue catalogado por la empresa Comscore, como un caso de éxito y referente a nivel LATAM
por la calidad, produccion, mensaje, alcance e intenciones de compra.

§ e,

M iy Bt

Da clic para e 0t e vt

ver ejemplo . I
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https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/?v=2602188116542910
https://business.facebook.com/watch/live/?v=352749032442843&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/?v=429253254663710

COMSCORE: MERCEDES BENZ

COMSCORE: MERCEDES BENZ

A través de alianza estratégica basada en branded content con la marca de lujo en automoviles
Mercedes-Benz, se pudo analizar a profundidad como el contenido de marca puede impactar a
las audiencias y beneficiar el posicionamiento en la mente del consumidor. En El Universal
buscamos generar mas que impactos al conectar con el publico objetivo de cada marca.

"La importancia de realizar este tipo de analisis para
Mercedes-Benz es el poder medir y ver claramente el
engagement de sus productos con la audiencia, ademas de
obtener informacién fundamental como los aspectos de los
autos mas relevantes para sus clientes. Esa informacién
ayuda a construir contenidos mas relevantes y certeros para

Branded Content,
de publicidad artesanal
a publicidad optimizada

Mercedes-Benz las audiencias.”

W comEoons

Branded Content, de
publicidad artesanal a
publicidad optimizada

" comscorg

El mercado necesita tener
métricas de branded content

mucho mas alla del conteo de

— “GRAFICO
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Da clic para
ver ejemplo

Mencion 30”
(44:54)

PODCAST

iBienvenidos al emocionante mundo de los Podcasts con El Universal!

Una coleccidn diversa, entretenida y cautivadora, de Podcasts que se suman
a la riqueza de nuestras plataformas informativas.

Patrocinio de Podcast: cortinillas de entrada y salida.

* Mencion organica o pregrabada de 30”

Un programa completo enfocado en un tema para la marca. Se puede
realizar a modo de entrevista o bien, hablar del producto y servicio

=
3
=
=

\
=
=
=
=
=
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https://spotify.link/sSZZV4IbeDb
https://spotify.link/sSZZV4IbeDb

\U
2

CON'LOS )
‘ deCASA k
-

Mg,

N

Con Los de Casa es un programa donde Maite
Azuela, Valeria Moy, David Aponte, Héctor de
Mauleén y Juan Pablo Becerra-Acosta debaten,
con datos y argumentos, los temas mas
importantes sobre el acontecer politico vy
coyuntura nacional e internacional. Cada jueves
un nuevo episodio.

7

\‘I//’
I‘

Que ver, 3,2, 1. Un podcast de EL
UNIVERSAL donde te
recomendaremos peliculas, series,
documentales, cortometrajes, y
todo lo que tiene que ver con el
cine y la televisioén.

W

N

EstacionA2 podcast, un
programa de autos de EL
UNIVERSAL en el que
hablaremos de forma
diferente de la industria y
sus pormenores.

PODCAST EL UNIVERSAL

Oyendo Letras, un podcast de EL UNIVERSAL
donde hablaremos de tus libros favoritos:
romance ficcion, terror, misterio y también
poemas. Un espacio de lectores para lectores.
Experimenta la lectura de una forma diferente.
Imagina, vive, siente... Oyendo Letras.

N

{TU DiA CON

%

7

®

En Tu Dia con El Universal no
puede faltar informacion, y EL
UNIVERSAL trae para ti las
noticias mas importantes en un
nuevo formato, directo a tus
oidos.
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https://open.spotify.com/show/3hL4FDPlvKHbdtWzFtVuRW
https://open.spotify.com/show/6GcuueGYFZO66Stx7NgN0m
https://open.spotify.com/show/3cDHzXsEE4dw0ofre9VwqM
https://open.spotify.com/show/2f9DImdF8zauVMSsJ1SAfQ
https://open.spotify.com/show/5zTJWoWFOpbxCceO9UsBQV
https://open.spotify.com/show/3hL4FDPlvKHbdtWzFtVuRW
https://open.spotify.com/show/6GcuueGYFZO66Stx7NgN0m
https://open.spotify.com/show/2f9DImdF8zauVMSsJ1SAfQ
https://open.spotify.com/show/3cDHzXsEE4dw0ofre9VwqM
https://open.spotify.com/show/5zTJWoWFOpbxCceO9UsBQV

éDe donde viene? Es un podcast que
explica de forma amena los origenes de
cosas, lugares y expresiones que son
cotidianas en nuestra vida.

En Tarima Brava conoceremos a los hombres que
llevan sobre la espalda la reputacién del boxeo
mexicano. En cada episodio escucharemos
historias de cémo cada uno de los gladiadores
aprendieron a esquivar los golpes de la adversidad

y su camino hasta convertirse en idolos mundiales.

Todo bajo la conduccién de Rodolfo Rosales.

PODCAST EL UNIVERSAL

Todo lo que necesitas saber sobre La
sucesion 2024: los pre candidatos y
candidatos, la pelea por la ciudad de
México, las gubernaturas clave y las
alianzas.

PODCAST EL GRAFICO
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En "¢Como le ponemos?" tendremos
conversaciones eroéticas de la vida cotidiana.
Con Yudi Kra, en este espacio hablaremos de
las grandes pasiones, de nuestra parte animal,
tierna, intima.
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https://open.spotify.com/show/4UIWAAb0pl9IMKfZS6nzR9
https://open.spotify.com/show/5zTJWoWFOpbxCceO9UsBQV
https://open.spotify.com/show/5qubvyCRspYhUeVgjDCcEO
https://open.spotify.com/show/4UIWAAb0pl9IMKfZS6nzR9
https://open.spotify.com/show/0UwQ4hCcGnWWRS6Wz8cgjK
https://open.spotify.com/show/5vMnzR5mCmggJMViCljlpJ
https://open.spotify.com/show/5qubvyCRspYhUeVgjDCcEO
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